OVB Holding AG

Neunmonatsbericht zum 30. September 2014
Conference Call

m rund 45 Jahre Erfahrung

m europaweit in 14 Landern aktiv
m 3,2 Mio. Kunden

m 5.200 Finanzberater

m 503.000 Neuvertrage im Jahr
m Uber 100 Produktpartner

Michael Rentmeister, CEO

Oskar Heitz, CFO O B
Koln, 12. November 2014 Allfinanz einfach besser!
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Conference Call — Agenda OVB

1. Uberblick 9M/2014

2. Neugeschaft / Kunden / Berater
3. Finanzinformationen
4. Zusammenfassung, Rahmenbedingungen und Ausblick

5. Finanzkalender / Kontakt / Disclaimer
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OVB wéchst profitabel OVB

m ThemenUbergreifender Rat ist gefragt: Kundenbasis auf 3,15 Mio. Kunden ausgebaut (+ 4,0%)
m Vermittlerteam gewachsen: 5.231 Finanzberater (+ 5,7%)

Gesamtumsatz 151,0 Mio. Euro 156,0 Mio. Euro + 3,3%

EBIT 6,7 Mio. Euro 8,3 Mio. Euro + 23,4%

Konzernergebnis 5,4 Mio. Euro 6,5 Mio. Euro + 20,3 %

Ergebnis je Aktie 0,38 Euro 0,45 Euro +18,4%

Konsequentes und konzentriertes Handeln auf Basis
eigener Starken zahlt sich aus.
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Diversifizierung und Neugeschaft

Gesamtvertriebsprovisionen
9M/2014 (9M/2013) nach Regionen

Sid- und
Westeuropa
20,4 % (15,8 %) Deutschland

28,3 % (29,2 %)

156,0

Mio. Euro
(151,0 Mio.
Euro)

Mittel- und
Osteuropa
51,3 % (55,0 %)

Zusammensetzung des Neugeschafts

9M/2014 (9M/2013)

sicherungen

Krankenver-
2% (2 %) ‘ ‘

Bausparen/ ———
Flnan2|erungen
8 % (8 %)

Sach- und

Unfallver- 373 066
smherungen
8 % (9 %) Vertrage
(349.884)
Investment-
fonds
3% (2 %)

Sonstige
Vorsorgeprodukte
18 % (15 %)

=» Zahl der Neuvertrage steigt um 6,6 Prozent
=» Sachwertorientierung steht bei Altersvorsorge im Fokus des Kundeninteresses

= Kunden erkennen Bedarf fir biometrische Risikoprodukte
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Produkte der
betrieblichen
Altersvorsorge
4% (3 %)

Fondsgebundene
Vorsorgeprodukte
57 % (60 %)

Immobilien
0% (1 %)
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Zuwachse bel Kunden und Beraten

Kunden Finanzvermittler

3,03 Mio. 3,15 Mio.

9M/2013 9M/2014 9M/2013 9M/2014
> Positive Kundenentwicklung belegt = Deutliches Wachstum in Sud- und Westeuropa
dass Verbraucher die themeniibergreifende = Stabile Entwicklung in Deutschland

A||f|nanZ e|nfaCh besser Neunmonatsbericht 2014 — 12. November 2014 5



Umsatzanstieg und tberproportionale Ergebnisentwicklung

Gesamtvertriebsprovisionen
nach Segmenten (Mio. Euro)

44,0 44,2

80,0
83,1

9M/2013 9M/2014

Deutschland
Mittel- und Osteuropa
B Sid- und Westeuropa
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Ergebnis vor Zinsen und Steuern (EBIT)
nach Segmenten (Mio. Euro)

8,3
6,7
4.6
4,6
7,0
7,5
3,4
0,9
L_| .—
-6,4 -6,7
9M/2013 9M/2014
Deutschland Konsolidierung
Mittel- und Osteuropa Zentralbereiche

B Sud- und Westeuropa
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Ausgewahlte Finanzdaten

(in Mio. Euro, gerundet) 9M/2013 9M/2014

Gesamtvertriebsprovisionen 151,0 156,0
Aufwendungen fur Vermittlungen -92,8 -93,9
Sonstige betriebliche Aufwendungen - 26,8 -25,4
EBIT 6,7 8,3
Finanzergebnis 0,6 0,5
Ertragsteuern -19 -2,3
Konzernergebnis nach Minderheiten 5,4 6,5
Ergebnis/Aktie (in Euro) 0,38 0,45

= RlUckgang der sonstigen betrieblichen Aufwendungen um 5,2 Prozent
=> Uberproportionale Ergebnisverbesserung
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Zusammenfassung, Rahmenbedingungen und

Ausblick fur das Gesamtjahr 2014

Zusammenfassung

m Erfreuliche Geschaftsentwicklung in anhaltend anspruchsvollem Marktumfeld
m Wachstum bei Kunden und Beratern

m Konsequentes und konzentriertes Handeln auf Basis eigener Starken zahlt sich aus

Rahmenbedingungen

Die Bereitschaft zu eigenverantwortlicher privater Vorsorge wird ausgebremst:
m Duldung der Niedrigzinspolitik mit gravierenden Auswirkungen fur Vorsorgesparer

m Unverminderte Regulierungsdichte und weitere burokratische Anforderungen eines
uberzogenen Verbraucherschutzes

m Verunsichernde Medienberichterstattung und 6ffentliche Debatten mit negativen
Auswirkungen auf das Verbraucherverhalten

Ausblick

Erfreulicher Geschéftsverlauf in den ersten neun Monaten 2014 bekraftigt die
Erwartung des OVB Konzerns, fir das Gesamtjahr 2014 einen leichten Anstieg des
Umsatzes und auf dieser Grundlage ein deutlich héheres operatives Ergebnis zu
erreichen.
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Finanzkalender 2015

Marz 2015

31.03.2015 Frankfurt/Main Veroffentlichung des Jahresabschlusses 2014,
Geschéftsbericht, Analystenkonferenz

Mai 2015

12.05.2015 Koln Ergebnisse zum 1. Quartal 2015 und Conference Call

Juni 2015

03.06.2015 Kaln Hauptversammlung 2015

August 2015

14.08.2015 Kdln Ergebnisse zum 2. Quartal 2015 und Conference Call

November 2015

13.11.2015 Koln Ergebnisse zum 3. Quartal 2015 und Conference Call
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Kontakt

OVB Holding AG

Heumarkt 1
50667 Koln
Deutschland

www.ovb.eu

Jurgen Kotulla

General Manager/Prokurist
Marketing/Kommunikation

Tel.: +49 (0) 221 - 2015 - 233
Telefax: +49 (0) 221 - 2015 - 224
E-Mail: jkotulla@ovb.de
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Brigitte Bonifer

Director/Prokuristin
Investor Relations

Tel.: +49 (0) 221 - 2015 - 288
Telefax: +49 (0) 221 - 2015 - 325
E-Mail: bbonifer@ovb.de
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5. Disclaimer

Die Angaben in dem vorliegenden Dokument beinhalten teilweise zukunftsgerichtete
Aussagen, die auf Annahmen und Erwartungen basieren und nicht vorhersehbaren
Risiken unterliegen.

Soweit sich die Annahmen bezuglich des weiteren internen und externen Wachstums
der Gesellschaft als unzutreffend herausstellen sollten oder sich andere
unvorhersehbare Risiken realisieren, ist nicht auszuschlie3en, dass die tatsachliche
Vermogens-, Finanz- und Ertragslage der Gesellschaft wesentlich nachteilig von den in
diesem Dokument geaulierten Annahmen und Erwartungen abweicht. Ursache solcher
Abweichungen kdnnen unter anderem Veranderungen der wirtschaftlichen Lage, der
Wettbewerbssituation, Gesetzesanderungen und steuerliche Anderungen sein.

Die OVB Holding AG kann somit keine Gewahr daflr Ubernehmen, dass die
tatsachliche Entwicklung der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Gesellschaft
mit den in diesem Dokument enthaltenen Aussagen ubereinstimmen und ubernimmt
keine Verpflichtung, die in diesem Dokument enthaltenen Aulerungen zu
aktualisieren.
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